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¢QUE ES REVISTA CAP?

La Revista Camara de Anunciantes del Paraguay
REPRESENTA A LOS ANUNCIANTES
NACIONALES Y MULTINACIONALES

ante la sociedad, ejerciendo un esfuerzo
permanente en la defensa de la libertad de
comunicacion comercial y del derecho de los
anunciantes a un mercado de libre intercambio de
bienesy servicios a nivel local, regional y global.




Enla Revista CAP participan
entrevistados socios, autoridades del
pais, encargados de marketing a través
de entrevistasy articulos con temas de
interés para los socios.
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COMO LOGRAMOS EL ALCANCE Lo bueno de ser multicanal es que no importa donde o

como el consumidor encuentra el contenido: el mensaje
es el mismo: Conocer el pensamiento de los socios y las
tendencias del pais.

o L
TRAFICO SEGUIDORES EN SUSCRIPTORES
A LA WEB REDES SOCIALES AL MAILING
444 VISTAS
ANUALES
=
H B

_ ' % APERTURA MAILS |||| Illﬂlillﬁill!ﬁlﬂﬂlll O

SEGUIDORES

O
0
i

SUSCRIPTORES

LECTORES ANUAL I|II"'I||||||I||I||"|I|ll|||l|||
VISTAS

g MENSUALES LECTORES MENSUAL




¢DE QUE MANERA ESTE PROYECTO
GENERA VALOR PARA LOS NEGOCIOS
Y ALOS PROFESIONALES?
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LAS MARCAS PUEDEN ESTAR
PRESENTES EN DIVERSAS FORMAS

BANNERS MAILING

La presencia publicitaria para los anunciantes
en los banners del sitio, son los vehiculos que
permiten la fijacién de las marcas, asi como el

La difusidon de la marca crece mediante el
envio de mailing los cuales, a través de una
base de datos dirigida, alcanza a la audiencia

vinculo a su empresa mediante links a las deseada.
mismas.

SOCIAL MEDIA
ENTREVISTAS

Contenidos comerciales que permiten a los
lectores conectarse con las marcas éstas se
amplifican en las redes sociales

Publicamos mensualmente la edicién digital
de larevista en la cual los socios conectan no
solo a través de espacios publicitarios sino

mediante entrevistas.

BRAND VOICE

Una de las estrategias de marketing de
contenido digital con mayor impacto en la
actualidad. Un espacio exclusivo donde las
marcas tienen la posibilidad de lograr el
mayor desarrollo de sus noticias.

INTERACTIVIDAD

Todo el contenido publicitario vincula a las
marcas con sus propias redes y portales

incrementando el trafico y potenciando su
estrategia de marketing.
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CALENDARIO

FEBRERO A DICIEMBRE

REVISTA DIGITAL A ) . ' ) .
11 publicaciones al ano, editadas en forma mensual, disponible la Ultima semana de cada mes.

ENERO A DICIEMBRE

PORTAL DIGITAL 365 dias de vigencia, con el contenido actualizado en forma permanente.

ENERO A DICIEMBRE
SOCIAL MEDIA Presencia en redes sociales de la CAP

ENERO A DICIEMBRE

MAILING Envios de mailing de noticias y actualizacién, frecuencia semanal
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G +595981206 488 M asistencia@creamost.com.py
C +595981664 675 W www.creamost.com.py

LUIGI ANDRADA
luigi@creamost.com.py

+595 981 664 675

DIEGO ARANDA
diego@creamost.com.py
+595 986 604 333

JOAQUIN ANDRADA
joaquin.andrada@creamost.com.py

+595 986 206 483
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